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OBJETIVOS




Objetivos G+nerales

Asesoria en disefio de marca personal asi como también
papeleria relacionados con el rubro.

Objeti+os Especificos
-eocién de logo

-esiones fotograficas a clientes




ACTIVI
REA




Con respecto a los objetivos antes
mencionados las actividades realizadas en las horas
de practica fueron centradas al desarrollo y creacién
de la marca de la empleadora, cambiando su previo
nombre de “Sence Nails” a “C&B Space”. Para este
desarrollo y evolucién de la marca se realizaron
pruebas y bocetos de posibles disefios asi como
también presentaciones para verificar la llegada de
tales disefios a la empleadora, llegando asi a
consensos tanto en el disefio del logo como en la paleta
de colores elegida para la creacién dicho logo. Las
necesidades de informacién con las listas de precios,
asi como también las posteriores “gift cards” tuvieron
el mismo proceso de desarrollo, siendo aquellos
trabajos de la completa satisfaccion de la empleadora.




DESCIPCION
DE LA EMPRESA




Empleadora

Constanza Blanco

Estudiante en Prdactica

Flo Cullen Roco
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Diseno|de logo

-o aceptado

Se propuso la idea de la combinacién de una
mano femenina con la flor de loto antes propuesta
por la empleadora, dando asi vida al primer boceto
digital de sumarca como C&B Space. Este boceto fué
inmediantamente aprobado por la empleadora.

Proceso de bo-

Para el desarrollo del logotipo de C&B Space, el
proceso creativo comenzé con una fase exploratoria
basada en los referentes entregados inicialmente por
mi empleadora. En un principio, ella manifestd que le
atraian los mandalas y las tematicas astrales, por lo
que elaboré una serie de bocetos libres que
incorporaban estos elementos. Sin embargo, a medida
que avanzaba el proceso, surgieron nuevas
preferencias por parte de mi empleadora, quien
expresd un mayor interés por las flores, especialmente
por la flor de loto. Esto implico replantear la propuesta
inicial y generar nuevos bocetos que integraran este
simbolo para la propuesta final de su marca.
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Diseno|de logo

-’co adaptado

Teniendo finalmente la paleta de colores
identificada, pude proceder a la implementacion de
dicha escala cromatica en el boceto aceptado. A pesar
de que mi empleadora estuviera conforme con el
disefio final, indicé una preferencia hacia las figuras
geometricas, especialemente los hexdgonos, cosa que
imlementé en el disefio final junto con las
especificaciones que preferia mi empleadora en
cuanto al disefio de la figura geométrica.
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Eleccion de paleta de-

El proceso de selecciéon de la paleta de color se
llevé a cabo con una direcién mas directa, ya que en
esta etapa mi empleadora contaba con una idea clara
respecto a las tonalidades que deseaba para su
marca. Desde un inicio manifesté su preferencia por
colores asociados a la estética de la galaxia,
especialmente los tonos azules y morados, debido a su
afinidad con estas gamas frias. A partir de estas
directrices, realicé una busqueda y andlisis de diversas
paletas cromaticas que integraran armoniosamente
esos colores. Tras presentar varias alternativas, mi
empleadora optd por una de ellas, la cual equilibraba
de manera apropiada los tonos frios y transmitia la
identidad visual que buscaba potenciar.
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Diseno|de logo
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-roﬁo adaptada

Una vez definidas las dos tipografias principales,

Eleccion de Tipog-

El proceso de seleccion de las tipografias estuvo
directamente vinculado a la definicién del nombre de la
marca. Inicialmente, mi empleadora aln no tenia
claridad  sobre  como  queria nombrar  su
emprendimiento, lo que dificultaba avanzar en la
eleccion tipogréfica. Tras un periodo de andlisis y
reflexion, finalmente decidid que la marca se llamaria
C8&B Space.Con el nombre ya definido, comencé una
investigacion tipografica considerando los gustos
previamente expresados por la clienta, quien manifesto
preferencia por tipografias decorativas y manuscritas. A
partir de estas referencias, elaboré una seleccion de
opciones que combinaban estilo, legibilidad y coherencia
con la identidad visual. Finalmente, de entre las
alternativas presentadas, la empleadora optd por utilizar
dos tipografias “Back to Black Demo” y “GOLDEN”.
Utilizando la primera tipograia en manuscrita para las
siglas 'y la de tipo Serif para el complemento.

procedi a explorar como estas se integraban visualmente
al conjunto cromatico de la marca. Para ello, preparé
distintas combinaciones de color, aplicando los tonos que
conformaban la paleta elegida. Cada tipografia fue
presentada en todas las variaciones posibles,
permitiendo observar cémo cambiaba su legibilidad,
presencia y coherencia visual segln el color utilizado.
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Fofog rafias

Ademads del desarrollo de la identidad visual,
durante la practica realicé fotografias de los disefios de
ufas elaborados en el establecimiento. El objetivo
principal de este trabajo fue generar contenido visual de
calidad para las redes sociales y material promocional del
local. Para ello, cuidé aspectos técnicos como la
iluminacién, el enfoque, la composicién y el encuadre,
buscando resaltar los detalles de cada disefio y transmitir
una imagen profesional y estética del servicio. Asimismo,
se realizé un proceso de seleccion y edicion bdsica para
optimizar las fotografias siguiendo los parametros que
preferia mi empleadora con respecto a la estética.

En esta seccion se presentan algunos ejemplos
representativos de las imdgenes capturadas durante la
practica, con el fin de evidenciar el trabajo realizado y la
coherencia mantenida con la identidad visual de la marca.




Diseno de Ii\sta de precios

Proceso de cambio SEFEIETEIESIBHNN

Para el disefio de la lista de precios de los servicios,
fue necesario iniciar un nuevo proceso de buUsqueda
cromatica, ya que mi empleadora expresé la intencion de
utilizar una estética distinta a la del logotipo. En este caso,
manifesté una preferencia por tonos turquesa y rosado,
por lo que realicé una investigacion especifica de paletas
que combinaran adecuadamente estas tonalidades,
asegurando armonia y contraste visual. Una vez
aprobada la paleta, se procedié al disefio del material.

En esta estapa la empleadora me facilité un
ejemplo de su propia creacion de lista de precios con la
cual podia basarme en la informacion debido a que su
disefio no era representativo de la identidad visual la cual
mi empleadora buscaba para su marca
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NAILS

MANICURE & PEDICURE

MANICURE TRADICIONAL $7.500
PEDICURE TRADICIONAL $13.000
. MANICURE PERMANENTE $15.500
4 PEDICURE PERMANENTE $15.500
SET POLYGEL (LARGO 1) $25.000
SET SOFT GEL $21.000
BANO POLYGEL (DESDE) §20.000
RETIRO DE POLYGEL $10.000
RETIRO OE ESMALTADO PERMANENTE $5.000
LIFTING DE PESTANAS $17.000
REPOSICION DE URA POLYGEL £1.500
REPOSICION DE UNA PERMANENTE $1.000
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Bocotos EiEEEESIN

Para el disefio de la lista de precios de los servicios,
utilicé las referencias dadas por mi empleadora junto con
ideas propuestas por ella para la creacién de los primero
bocetos digitales, los cuales fueron bien recibidos, sin
embargo, estos no cumplian en su totalidad la vision de mi
empleadora por lo que ella, una vez vistos y analizados las
propuestas, comunicd sus correcciones e ideas para que
el redisefio final se acomodara a su vision de marca.
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-I’codo aceptado

A diferencia de otras piezas graficas, en esta etapa
mi empleadora presenté una idea mucho mds clara sobre
lo que deseaba. Indicé que la lista debia incluir mandalas,
asi como un degradado que llamara la atenciéon. Con
estas directrices elaboré diferentes propuestas que
integraban estos elementos, cuidando la legibilidad de los
precios y la organizaciéon de la informacion.

El resultado final cumplié plenamente con las expectativas
de la empleadora, quien manifesté satisfaccion al ver
reflejado exactamente lo que habia solicitado: una lista de
precios atractiva, llamativa y coherente con el estilo visual
que deseaba transmitir en su negocio.




Diseno 4e giftcard

Mood BSERENN

Para este trabajo, mi empleadora me facilitd un
ejemplo de su propia creacién de giftcard, la cual contaba
con un disefo poco atractivo y dificil de interpretar debido
al exeso de informacién que contenia, por lo que este
ejemplo tenia la utilidod de ejemplo de contenido.

IR

Con la informacién presentada en el ejemplo dado
por mi empleadora, trabajé en propuestas renovadas que
integrara estos datos de forma clara y ordenada,
manteniendo  una  estética limpia y atractiva..




Vorio JERESINN

En el desarrollo de las gift cards, una vez aprobado
el disefio base, mi empleadora solicité generar variaciones
en distintos colores para contar con una mayor variedad
de opciones al momento de entregar o vender estas
tarjetas. De esta manera, se elaboraron mdaltiples
versiones manteniendo el mismo disefio.
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Aprendizbjes

Durante el desarrollo de mi practica laboral en C&B Space, pude adquirir una serie de experiencias
significativas que contribuyeron tanto a mi formacién profesional como a mi crecimiento personal
dentro del drea del disefio grafico y la comunicacién visual. La variedad de tareas asignadas me
permitid enfrentar diferentes desafios creativos y adaptarme a las necesidades especificas de una
clienta real, lo cual resulté fundamental para fortalecer mis competencias en dichas areas.

Principalmente experimenté de manera directa el proceso completo de construcciéon de una
identidad visual, desde la conceptualizaciéon del logotipo hasta la seleccion de la paleta cromatica
y las tipografias. Esto me permitié profundizar en habilidades de direccion de arte, exploraciéon de
estilos y toma de decisiones visuales basadas en requerimientos concretos. También aprendi la
importancia de la comunicacién con la clienta, especialmente cuando sus ideas iniciales no estaban
del todo definidas, lo que exigié flexibilidad, interpretacion y capacidad para proponer soluciones
coherentes y funcionales que concordaran con la ideantidad visual y las preferencias indicadas.

El trabajar en la elaboraciéon de piezas graficas como la lista de precios y las gift cards me ayudé a
aplicar criterios de disefio editorial, legibilidad y organizacion visual, integrando elementos
decorativos sin comprometer la claridad del contenido a pesar de los limites de creatividad de
dichos trabajos. Esta experiencia fortalecié mi criterio para equilibrar estética y funcionalidad.

Por otro lado, realizar fotografia de los disefios de ufias me permitié adquirir experiencia prdctica
en composicion, iluminacién y edicion fotografica, entendiendo como estos aspectos influyen en la
presentacion profesional de un producto o servicio dentro del dambito digital.

Finalmente, esta practica me ensefié a trabajar de manera auténoma, gestionar tiempos, recibir
retroalimentacion y adaptar los disefios de acuerdo con las preferencias del cliente, reafirmando la
importancia del didlogo, la paciencia y la capacidad de iteracion en cualquier proyecto creativo.

En conjunto, estas experiencias consolidaron mis habilidades técnicas y reforzaron mi confianza
para asumir futuros desafios dentro del campo del disefio y la comunicacion visual.




La préctica laboral realizada en C&B Space representd una instancia valiosa para aplicar y consolidar los
conocimientos adquiridos durante mi formacién como estudiante en practica, permitiéndome enfrentar
situaciones reales del campo del disefo grafico y la comunicacion visual. A lo largo del proceso, participé
en la creacion integral de materiales graficos esenciales para el emprendimiento, desde el desarrollo del
logotipo y la construccién de la identidad visual, hasta la elaboraciéon de piezas promocionales.

El trabajo junto a mi empleadora evidencié la importancia de la comunicacion constante, la flexibilidad y
la capacidad de adaptacion, especialmente en proyectos donde las ideas iniciales del cliente evolucionan
con el tiempo. Este ejercicio me permitié fortalecer mi criterio profesional, aprender a interpretar
necesidades poco definidas y transformarlas en propuestas visuales concretas, funcionales y coherentes
con la identidad propia del emprendimiento de mi empleadora. La experiencia me brindd la oportunidad
de desarrollar habilidades técnicas en disefo, teoria del color, tipografia y fotografia, ademas de mejorar
mi organizacion, autonomia y manejo de tiempos. El resultado final fue un conjunto de piezas visuales que
no solo cumplieron con las expectativas de mi empleadora, sino que también reforzaron la presencia
estética y comunicacional de su empredimiento y de su marca como emprendedora.

En sintesis, esta practica me ayudé a comprender mejor las exigencias del entorno laboral, a fortalecer
mis habilidades, y a valorar la importancia de la comunicacién. Tengo la satisfaccién de haber recibido
nuevos aprendizajes, mayor seguridad en mis capacidades y una vision mas clara del rol que puedo
desempefiar como futuro profesional del disefio en trabajos similares o diferentes.



INSTAGRAM

@_sences_nails_
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