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1. Introducción

Todo lo que nos rodea tiene un propósito y un diseño, ya 
sean las arquitecturas o la naturaleza que nos envuelve, 
todo es importante. Como seres humanos, estamos en 
este planeta Tierra, que se nos ha dado para cuidar y 
administrar, gracias al Creador.

La administración es fundamental. En la SEREMI de Medio 
Ambiente de la ciudad de Arica, donde realicé mi práctica 
profesional, tuve la oportunidad de aprender a diseñar, 
organizar y combinar el área ambiental con el diseño. A lo 
largo de este documento se presentará el trabajo realizado, 
con los respectivos respaldos y contenidos
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1. Introducción

2.    OBJETIVOS 



2.1 OBJETIVO GENERAL 

Aplicar los conocimientos adquiridos durante los 
tres años de la carrera de Diseño Multimedia en 
la SEREMI de Medio Ambiente de Arica, una 
institución de representación regional del 
Ministerio del Medio Ambiente de Chile, cuya 
principal función es implementar y supervisar las 
políticas, planes y programas ambientales del 
gobierno a nivel regional.
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1 Participar en reuniones de retroalimentación y recibir 
sugerencias para mejorar y finalizar trabajos.

 2 Fotografiar eventos importantes en los que participaba el 
SEREMI de Medio Ambiente.

3 Crear publicaciones para redes sociales con el estilo 
actualizado del gobierno, utilizando fotografías propias y otras 
proporcionadas por el equipo de la SEREMI.

4 Diseñar el esquema de un afiche para un seminario 
organizado por la Secretaría Regional Ministerial del Medio 
Ambiente.

5 Investigar y proponer diferentes ideas de video para su uso en 
la Secretaría Regional Ministerial del Medio Ambiente.

6 Elaborar infografías y fotos publicitarias para diversos usos en 
la región de Arica y Parinacota.

7 Grabar y editar cápsulas audiovisuales para distintas redes 
sociales.

�����������������
��	������
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dos: Fotografías en Terre-
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno
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Fig. 1 Programas utilzados.



13

Productos Desarrollados: 
Proceso general de edición 
fotográfica

Fig. 2 Insumos utilizadosdel 
gobierno de Chile.

Fig. 3 Ejemplo de plantillas 
utilizadas..

Fig. 4 Proceso de selección
fotografica.

Fig. 5 Proceso de edición
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 6  Fotografias tomadas en hito “Ley 40 horas”.
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 7   Registros fotográficos de diferentes eventos 
con la participación de el SEREMI Diego Arellano.
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 8   Registro fotográfico de la feria emprendedora 
de Arica: Jiwasan Jamarkasa".
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 9   Registro fotográfico  de programa FNDR.

Fig. 10   Registro fotográfico de participación de 
SEREMI en feria marina.
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 11   Registro fotográfico de capacitación en la 
SEREMI.

Fig. 12  Fotos de desfile “Glorias Navales” con 
participación de Diego Arellano.
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 13  Registro del Gabinete Regional con partici-
pación del Ministro de Educación.
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 14  Documentación del EDUPAC 2024.

Fig. 15 Visita de monitoreo al Fondo de Protección Ambiental (FPA).
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno

Fig. 16  Cobertura de la visita del SEREMI a instituciones educativas.
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Productos Desarrollados: 
Fotografías en Terreno con  
de plantillas

ARICA Y PARINACOTA

INAUGURACIÓN DE LA 
FERIA MARÍTIMA 2024 

Fig. 17 Producción fotográfica y diseño de plantillas para redes sociales.



23

Aplicación de identidad 
visual gubernamental a 
material fotográfico 
externo

PROCESO DE CONSULTA Y 
RECEPCIÓN DE ANTECEDENTES

El Gobierno Regional de Arica y Parinacota y el 
Ministerio del Medio Ambiente, invitan a la 
comunidad a realizar consultas, entregar antecedentes 
e informarse sobre el Anteproyecto del Plan Regional 
de Cambio Climático de Arica y Parinacota

La información estará disponible 
en la página web del Gobierno 
Regional de Arica y Parinacota

Fig. 18 Aplicación de plantillas a imágenes 
externas para uso institucional.



24

�������������������������
�� ���­�����������������

�
���������������������
�����������������������������������������������
����
�������������������������������������������������������������������������	������
����
�����������������
�������	���������	��������������
�����������������
������������������������������������������������
���������
�������������
����������

������������­���������

����������������
�������	���������
����������������������
����������
�	�����������������
�����������������
�� �
���������
�����������	���������
������������������������������
�����������������
��
�������������������
���������

���������������������������������������������� �­��
���������������
�������	��������������������
���������������������
��������������������������������	������������
���������������
�� �
����
�
�������������������
���
�������­�������������������������
��������������������������
������������
�������	��������������������������������
������������
������������������
��������������������������������������������
���������
��	�����������������������	���������������������������������������
��
������
���������������

� ������­���������������������������������
������������������
���������������������������������������������������
�������	��������������������������������������
�������������
������������������
�
�����������������������������	��
�������������������������������
���������
���������������������

4.2 Productos Desarrolla-
dos: Reels para Redes So-
ciales
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Productos Desarrollados: 
Reels para Redes Sociales
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Fig. 19 Programas utilzados.
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Productos Desarrollados: 
Proceso general de edición 
videográfica

Fig. 20  Capsulas de video y audio.

Fig. 21  Kit Multimedia de gobierno de 
Chile para Diseños.
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Productos Desarrollados: 
Proceso general de edición 
videográfica

Fig. 22   Primera etapa de Proceso de trabajo en 
subtitulación de reels.

Fig. 23   Diseño de subtítulos.
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Productos Desarrollados: 
Proceso general de edición 
videográfica

Fig. 24   GC en After Effects. Fig. 25   Formato de Gc.

Fig. 26   Resultado de Primer Reel 
para la SEREMI de medio ambiente
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Productos Desarrollados: 
“Registro de edición de 
Reels para Instagram"

Fig. 27   Registros de trabajos de diferentes Reels.



30

Productos Desarrollados: 
“Registro de edición de 
Reels para Instagram"

Fig. 28   Registros de trabajos de diferentes Reels.
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Productos Desarrollados: 
“Resultado de edición de 
Reels para Instagram"

Fig. 29   Resultados publicados en las redes 
sociales de SEREMI de medio ambiente.
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4.4 Productos Desarrolla-
dos:  50 Palomas Publici-
tarias
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Productos Desarrollados:  
50 Palomas Publicitarias
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Fig. 30 Programas utilzados.
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Productos Desarrollados: 
Proceso de contrucción de 
palomas publicitarias

Fig. 31 Primera etapa de trabajo, imagenes en AP. Fig. 32  Segunda etapa mejoramiento de resolución.

Fig. 33  Creación de plantilla en AI. Fig. 34  Reasultaso de las 25 palomas publicitarias.



35

Productos Desarrollados: 
Proceso de contrucción de 
palomas publicitarias

Museo sans

Fig. 35  Rediseño de post a infografía.

Fig. 36  Espacio de trabajo.

Fig. 37 Paleta de colores y tipografía utilizada.
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Productos Desarrollados: 
Proceso de contrucción de 
palomas publicitarias

Fig. 38   Infografías rediseñadas (25).

Fig. 39  Reasultado de Fotografías publicitarias (25).
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Productos Desarrollados: 
Resultado de contrucción de 
palomas publicitarias

Fig. 40 Ejemplo de los resultados total.
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4.5 Productos Desarrolla-
dos:  Afiche para Difusión 
de Seminario
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Productos Desarrollados:  
Afiche para Difusión de 
Seminario

� ������­���������������������������������
Las decisiones grá�cas se basaron en la necesidad de mantener la coherencia con la identidad 
visual del Gobierno de Chile, utilizando la paleta de colores o�cial y plantillas prede�nidas para 
garantizar un diseño profesional y estéticamente atractivo.

���������­��������­������­���������

Adobe Illustrator: Para todo el proceso de diseño del a�che, incluyendo la utilización de la paleta 
de colores y plantillas o�ciales, así como la incorporación de imágenes temáticas.
Desafíos Encontrados:
El principal desafío fue organizar y diseñar el a�che publicitario de manera que mantuviera el 
estilo y los estándares visuales del Gobierno de Chile, asegurando un equilibrio entre la informa-
ción y la estética.

����������������
���������­ ����­��
El estudiante fue responsable de todas las etapas del diseño del a�che, desde la conceptualiza-
ción inicial hasta la revisión �nal y exportación del archivo. Esto incluyó la selección de imáge-
nes, la aplicación de la paleta de colores y plantillas, y la realización de ajustes según fuera 
necesario.

������������
�� �­��������������������� �­��
El a�che desarrollado logró una efectiva difusión del seminario, mejorando la visibilidad e 
impacto del evento. La alineación con los estándares visuales del Gobierno de Chile contribuyó 
a una mayor aceptación y profesionalismo del material difundido.
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Productos Desarrollados: 
Proceso de contrucción de 
Afiche para Difusión 

MUSEO SANS

Fig. 41 Diseño de afiche para 
Instagram de las redes de SEREMI.

Fig. 42 Paleta de colores 
utilizada.

Fig. 43 Tipografía utilizada. 

Fig. 43 Plantilla utilizada. 
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ADQUIRIDAS5
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EXPERIENCIAS 
ADQUIRIDAS

5.1  CONOCIMIENTOS TÉCNICOS ADQUIRIDOS

1.- Perfeccionamiento en el uso de programas de diseño grá�co, audiovisual y multimedia.

2.- Desarrollo de habilidades interpersonales y fomento de un ambiente laboral positivo 
con los funcionarios de la Secretaría Regional Ministerial de Medio Ambiente.

3.-  Mejora en la capacidad de recibir y aplicar retroalimentación, opiniones y sugerencias 
de manera constructiva.

4.- Optimización de la gestión del tiempo en el trabajo, tanto en modalidad presencial 
como remota.

5.-Avance signi�cativo en el manejo de programas audiovisuales y de edición fotográ�ca, 
especialmente en la suite de Adobe.

5.2 HABILIDADES ADQUIRIDAS

1.- Capacidad de respuesta efectiva ante retroalimentación, resultando en la mejora 
continua de los productos entregados.

2.- Desarrollo de habilidades de socialización y comunicación efectiva con funcionarios 
en el entorno laboral.

3.- Mejora en la habilidad para dar y recibir críticas constructivas de manera oportuna y 
profesional.

4.- Perfeccionamiento en la identi�cación y captura de momentos clave en eventos, y 
su efectiva comunicación en redes sociales.

5.- Desarrollo de criterio para seleccionar contenido relevante para grabar y comunicar 
de manera efectiva.



43

CONCLUSIONES
 Y SUGERENCIAS

Finalmente, realizar la práctica profesional en la SEREMI de Medio 
Ambiente ha sido una experiencia enriquecedora que me permitió 
explorar nuevas áreas fuera de mi zona de confort. Colaborar con 
diversos profesionales como agrónomos, ingenieros ambientales y 
asistentes sociales no solo amplió mis habilidades de diseño, sino 
que también me brindó una perspectiva más amplia del impacto 
del diseño en diferentes campos.

Esta experiencia ha demostrado claramente que el diseño es funda-
mental en la creación de materiales para todo tipo de funcionarios y 
en la comunicación efectiva de temas ambientales en nuestra 
región. He podido apreciar la importancia crucial de la comunica-
ción y el registro detallado de las iniciativas orientadas a mejorar el 
medio ambiente en nuestra región.

Como sugerencia constructiva, considero que sería bene�cioso para 
futuros practicantes implementar un sistema de apoyo para gastos 
de movilización, especialmente cuando se requiere desplazamiento 
a diferentes lugares para realizar registros fotográ�cos o de video. 
Esto no solo facilitaría la labor de los estudiantes, sino que también 
podría mejorar la calidad y alcance del trabajo realizado.

En conclusión, la práctica profesional en la SEREMI de Medio 
Ambiente no solo ha fortalecido mis competencias profesionales, 
sino que también me ha proporcionado una comprensión más 
profunda de la interrelación entre el diseño y las ciencias ambienta-
les. Recomiendo esta experiencia a futuros practicantes, ya que 
ofrece valiosas oportunidades de aprendizaje y contribución al 
bienestar ambiental de nuestra región.

6
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ANEXOS

-BITÁCORA:

- https://drive.google.com/�le/d/1pLGP_5TY33CD1bgxG1abyN1-
Q0ag_B6v_/view?usp=share_link

-TRABAJOS  EN :

- https://drive.google.com/drive/folders/1-0YCTQ3BuD61gW6Fa-
CA4X9DAdYiqjriJ?usp=share_link

- https://www.instagram.com/seremi_ma_xv
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