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TRABAJOS REALIZADOS
O 1 OBJETIVO GENERAL

Elaborar publicidad para las campafas politicas del
candidato a constituyente, Rodrigo Muioz Poncey la
candidata a alcalde de Putre, Maricel Gutiérrez.

02 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Campana de Rodrigo Munoz Ponce
-Editar, difgitalizar y vectorizar logos y graficas basicas
-Editar fotografias de campafia
-Diseiar, crear y publicar pagina web
-Crear afiches para linea #Yoapruebo
-Crear infografia sobre propuesta . T
Campana Maricel Gutiérrez
-Crear afiches publicitarios
-Editar y vectorizar fotografias de campana
-Crear afiches sobre los ejes de campana
-Crear diptico sobre los ejes de campana
-Crear animacién sobre la votacion de alcaldes.

MARICEL G}LfJTle?FI!REZ
Lercania e laentuaaa

Putre 2021 - 2024



N|MTM

MTM PRODUCCIONES es un equipo multidisciplinario que en
cada servicio genera valor agregado, optimizando los
recursos fisicos, financieros y humanos disponibles

mediante la aplicacién metodoldgica de control de
gestion y programacion de cada una de las
actividades a realizar. Manteniendo siempre
presentes los estdndares de calidad y nuestro
sello diferenciador.
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TRABAJOS REALIZADOS
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CAMPANA DE RODRIGO MUNOZ PONCE

Rodrigo Mufioz Ponce es un abogado litigante, ambientalista y especialista en
derechos humanos e indigenas y paralelamente, profesor de Filosofia y Derecho
Constitucional. Decidi6 postularse como candidato a la convencion constitucional
por el distrito 1 de Arica y Parinacota como independiente.

Con propuestas solidarias, en busca de una educacién gratuita de calidad, un
estado que reconozca nuestras diferencias y los pueblos originarios y tribales,
trabajos dignos y un estado centrado en 3 macrozonas para evitar la
centralizacion.

Para su campana desarrollamos distintos productos publicitarios impresosy
digitales, con la finalidad de promover, difundir y dar a conocer sus propuestas e
ideales para la nueva constitucion de Chile.

Se realizaron 3 trabajos principales para su campana durante la practica
profesional, ademas de pequenos arreglos y ediciones a graficas e imagenes.




01 Edicion y Vectorizacion de graficas.

Lo primero que se me pidié realizar para la campafa de Rodrigo fue vectorizar el logo de campana y editar
y actualizar unas graficas que ya habian realizado.

Se me adjunto por correo las siguientes graficas
para vectorizar y editar. La intencion era establecer
la linea grafica con la que se trabajaria toda la

campana. RODRIGO MUNOZ
Indepindionte o la Constitugente

#YOAPOYO

RODRIGO MUNOZ

Independiente o Lo Constifugenie

#YOAPOYO

ASA  #YOAPOYO
Rodrigo Muiioz Ponce

HY(VNBONO;
Rodrigo Muricz Ponce A #% W &

Rodrigo Muioz Ponce

Lo primero que se hizo fue vectorizar el logo, el Con estas gréficas ya editadas y todo vectorizado,
cual paso por cambios de eslogan y colores hasta  se pasé a trabajar en el siguiente producto de la
quedar definitivamente con la frase campana.

“Independiente de verdad” en color azul.

RODRIGO MUNOZ A
Independiente de verdad RODRIGO MUNOZ

Independiente de verdad

Lo siguiente fue actualizar las otras gréficas,
dejando todas las graficas con las mismas letras
y logo, estableciendo esto como la linea grafica de
todos los futuros trabajos.




02 Creacion de afiches #Yoapruebo

' Una vez establecida la linea gréafica, se procedié a trabajar con la siguiente linea #Yoapruebo, que
constaria de varios afiches con las distintas propuestas del candidato Rodrigo Muioz Ponce.
A El equipo de Rodrigo Muioz Ponce ya habia Tras hablar con el equipo se decidiéo mantener la
empezado a trabajar con esta linea por lo que se propuesta que mantenia la parte inferior blanca
empez6 a trabajar en base a este prototipo. con el acento en la frase de la linea.

PROPUESTA 3 5
EDUCACION
INTEGRAL E

RODRIGO MUNOZ
Independinie de verdad

INCLUSIVA

#Yo Educacién

APRUEBO Garantizada

Se realizaron varias propuestas con pequefas Por mantener un equilibrio en la linea y los
variaciones para poder buscar un diseffio acordea  elementos, se volvieron a escalar los distintos
las ideas del candidato. elementos y manteniendo lineas guias para que

todos los elementos estén a las mismas alturas.
En un inicio se intentd mantener la base de la
propuesta principal, pero se terminé decidiendo
por un disefio un poco mas moderno.
Manteniendo el fondo azul, se agregd un fondo .
blanco al logo para que resaltara. El color rosado RODRIGO MUNOZ
se mantuvo para el acento y se busco distintas
formas de que la frase se destacara y no se
perdiera en el fondo.

# YO Educacioén

Educacien’.  Educacién APRUEBO Garantizada

Garantizada Garantizada Garantizada




02 Creacion de afiches #Yoapruebo

Una vez terminado la plantilla base, se desarrollaron los siguientes afiches con las propuestas del
candidato Rodrigo Mufioz Ponce para su campana.

Ak

RODRMD MUROT
sk

Az

HODHEIG HI.I'ICEI

RODRMGD MUNOE
i hrhagd

#£ Y O independientes # Y () Sueldos que # Yo Deiensona # Y () Educacionpara 4§ W (") Trabajos dignos

aseguren utonoma Pa el desarrollo
APRUEBOD de verdad APRUEBO bienestar APRUEBO el pueblo APRUEBO integral APRUEBO Yy Seguros

fL y % y 7% y % y 7%

HODRIGO ﬂl.lllﬂ‘l RODRIGO MUNMOT RODRMD -UHGI RODRIGOD MUMOT
||||| B ey b A mry s

Identndnd territorial Creatividad e Democracia con Estado gque provea
APRUEBO culturas APRUEBO impulsar la region APRUEBO ciudadanos APRUEBO servicios basicos APRUEBO del Estado

o a

RODAMID MUNOE RODRMHD WIﬂIZ

il

# YO. D;:g?uﬂdau%l:gii;r:a # YD Un Estado que # YO Una Constitucién, # YO Educacion

| reconozca los Pueblos que reconozca y ; inclusiva, universal
APRUEBO paramis hijos APRUEBO originarios y Tribales APRUEBO valore las diferencias APRUEBO y solidaria
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03 Creacion de pagina Web

Una parte importante para la campana era la creacion de una pagina Web en la cual se pudiera conocer al
candidato, ver sus propuestas y poder estar en contacto con el todo en un solo lugar.

) , . : RODRIGO
Primero se desarrolld un prototipo en Illustrator . MUNOZ

para poder diagramar de buena manera la pagina EONOE
y asegurarse que cumpliera con las necesidades '
del candidato y al mismo tiempo con la linea
grafica establecida.

En base a las decisiones de linea grafica del
equipo, se buscoé hacer una pagina simple en una
sola pantalla, con una paleta limitada y con una
jerarquia establecida de la disposicion de la
informacion.

En base a la informacién disponible dentro del
material de la campana, se establecieron 3
secciones principales, la informacion personal del
candidato, las propuestas y las frases de apoyo al
candidato. A peticién del equipo también se
agrego una seccién donde los usuarios puedan
ponerse en contacto y compartir sus ideas.

IMAGEN IMAGEN IMAGEN

También se realizaron otras 2 propuestas para la
primera parte de la pantalla.

RODRIGO

% 5 |
MUNOZ

PONCE




03 Creacion de pagina Web

Una vez presentado el prototipo, se empezd a crear la pagina en la plataforma Wix.

RBE;RIEO Se tuvieron que realizar cambios debido a la
MUNOZ
PONCE

informacion con la que se contaba. Por ejemplo se
cambid toda la seccion de las propuestas por un

compromies ven et muro de texto que incluye las diversas propuestas.

También se cambio la seccion de comentarios de
apoyo de una sola columna a una division de
cuatro columnas que mostraran los participantes
de los videos que se compartirian por las redes
sociales del candidato.

ahal-lﬂ-r-w Mnh-ﬂil
I,wu-_u_-nn-‘. 10 o e e

| oo 5 Pl Dot Casartacs.

También se agrego al final de la pagina una
e seccion de widget que mostrara las publicaciones

: il
oo

S en las redes sociales del candidato.




04 Edicion de imagenes

También se me pidi6 editar algunas imagenes para distintas graficas que se realizarian durante la
practica, tanta para trabajos propios como los de mi companera de practica.

Se borré el fondo de imagenes de recursos y se
editaron para intentar reducir la luz verde que se
reflejaba en los bordes.




CAMPANA DE MARICEL GUTIERREZ

Maricel Gutiérrez es profesora de Historia y Geografia. Licenciatura en Educacion en
la Universidad de Tarapaca y Master en Politica y Gestion Medio Ambiental en la
Universidad Carlos Il de Madrid. Espafa. Tiene especializacion en “Cartografia Y
Sistema de informacion geografica” en la Universidad de Alcala de Henares.
Espana.

En busca de la reeleccién al cargo de alcaldesa de Putre, mantuvo sus propuestas
que impulsan el desarrollo de la comuna sin olvidar sus tradiciones. Destacando
sus ejes de campana de Identidad patrimonial y cultural y fomento productivo.

Para su campana se desarrollaron material impreso y digital, con la principal
finalidad de informar a sucomuna de sus ejes de campafa y los procesos
electorales.

Se realizaron 5 trabajos principales para su campafia durante la practica
profesional, ademas de pequenas graficas y edicién de imagenes.




01 Creacion de afiches de ejes de campana

El primer trabajo principal en el que se trabajo fue la creacion de una linea de afiches que dieran a conocer
los ejes de campana con los detalles de cada uno.

En un principio se trabajo en un afiche que
mostrara todos los ejes de campana en una lista,
con graficas disefadas especificamente para
Maricel. Junto a otro afiche que mostrarad una
imagen solo con el nombre del eje.

*FOMENTO PRODUCTIVO * «COMUNITARIO:
+ Articular espacios de intercambio comercial con # Fortalecer la red de apoyo social y comunitario con
identidad patrimonial: como lo son la FERAN, Feria Jiwasan enfasis en la familia, la nifiez, la juventud, y las personas
Markasa, promocion del disefio textil de la comuna. mayores.
# Potenciar las virtudes productivas de los agricultores y # Fortalecer y reactivar las organizaciones comunitarias.

ghnageros con identidad territorial. + Continuidad y expansién de proyectos embleméticos

+ Apoyar y acompaar la innovacidn en nuevos desarrollos como Comedores Comunitarios, Complejo Deportivo de

roductivos y emprendimiento local en todos sus ambitos. Putre, Construccion de la Biblioteca Municipal de Putre,
P yemp Paseo Marka Pata y el Paseo Alameda.

+EJES DE CAMPANA*
& Turismo

# ldentidad patrimonial y cultural
# Fomento productivo

. IDENTIDAD PATRIMONIAL . S SAWD ¢
@' Com un |tar|0 g Gl“'“l Rﬂl + Asegurar una atencion de calidad y oportuna a todas y todos
@ S I d @) @ « Fortalecer la riqueza patrimonial en sus usos, costumbres los habitantes de la comuna.
alu ¥ €onatimentos ances rales. + Fomentar la pertinencia cultural en las atenciones de salud.

+ Puesta en valor del patrimonio material: Ruta Troperas, * Continuar con la ampliacion del equipo de salud mavil para
Qhapaq Nan y Arguitectura Andina, acercar las atenciones de salud a todo nuestro territorio.
# Rescatar y visibilizar las manifestaciones artisticas propias * Ampliar y mejorar la infraestructura de los Centros de
del terrftorivo e PIoH Atencion de salud para el beneficio de toda la comunidad.

Si bien las graficas fueron aceptadas, se me pidio
cambiar la informacidn de los afiches. Cada afiche
debia incluir todas las propuestas dentro de cada
eje, por lo que se tomo el primer disefio que deja
mas espacio para poder describir bien cada punto.

+TURISMO -

+ Dinamizar la economia local desde el turismo sostenible.

+ Puesta en valor de los atractivos turisticos patrimoniales
de nuestra comuna,

+ Activacion turistica de espacios publicos tradicionales.

Tras establecer esto, se realizaron todos los

afiches con la informacién enviada. ‘




02 Creacion de diptico sobre ejes de campana

Después de los afiches de ejes de campana que estaban pensados para ser compartidos por redes
sociales, se me solicité crear un diptico en base a la misma linea grafica, con el mismo contenido, para
poder imprimirlo y distribuirlo entre los posibles votantes.

Primero se trabajé en un disefo basado en las
graficas ya implementadas, con creacion de
patrones basadas en los textiles tipicos de |a
comunidad.

MARICEL GUTIERREZ

Cercania e Identidad

VOTA 252

MARICEL GUTIERREZ

Cercania e dentidad

‘cameafn

, EIESDE
cAmPAnA

1. TUmISMO
AlDnamizar b econmia iocal desde o turdsmn
sostenibie.

iz PURFET COMUNA.
o turistica

. IDENTIGAD FITRIMOAIN y CUTURAL

alFeeialecer n riqueza patrmonial en sus uses, coshumbes y
conocimientos ancestrales,

biPuesta en valor el patrimanic material: Ruta Traperas, Ghagag fMany

Arcquiteciurs Anding,

clRescatar y visiblizar las manidestaci rtisticas propi

i fal pon identidad i L I FERAM; Feria
jpramocidn def diseno tetil de la camuna.
biPotenciar s virtudes productivas die los agnicultones y ganadenos can idantidad territorial
“Wauyar y scomoanar s innovaciin = i e todos sus
dmitas.

IDENTIDAD PATRIMONIAL y CULTURAL
- Fortalecer la riqueza patrimonial en sus usos, costumbres y
conocimientos ancestrales.

i fa red de il Enfasis en b familia, b néez. la juventud, y las parsonas mayores.
bFortalecer ¥ reactivar s organizacianes comunitarias.
ciContinuidad y apansian oo provectas amblomaticos coma Comadares Comunitanias. Complejo Depertiva e Putre, Construcsian
e [ Biblintecs Municipal de Putre, Passo Marke Pats v el Pased Alameds.

EJES DE CAMPARNA
- Puesta en valor del patrimonio material: Ruta Troperas, Qhapaq

3. 1RD ) ) COmMUNITARIO Nan y Arquitectura Andina.
z‘fﬁ:m'm'h-defw?d S opRigR g e fodu s hetis e camU: - Fortalecer la red de apoyo social y comunitario con énfasis en - Rescatar y visibilizar las ifestaciones artisticas propias del
Sonkinar fiacicn dal wguino da salud mowd| para £l 15 salid3 bockp g s aevi et la familia, la nifiez, la juventud, y las personas mayares, territario
SAmplar ¥ st SeECa . bbbl - Fortalecer y reactivar las organizaciones comunitarias.
- Continuidad y expansidn de proyectos emblematicos como TURISMO
comedores comunitarios, complejo deportivo de Putre, - Dinamizar la economia local desde el turismo sostenible.
. . . .’ . Construccion de la Biblioteca Municipal de Putre, paseo Marka - Puesta en valor de los atractivos turisticos patrimoniales de
Luego de este primer prototipo, se decidié cambiar Patay el paseo Alameds. nuesra comur. _ ,
- Activacion turfstica de espacios publicos tradicionales.
. ./ . . Ve . wp
la diagramacion de la parte interior del diptico ya - Asegurarunastencién de caidad y oportuna  todasy todos romenro propucTIve
los habitantes de la comuna. - Articular espacios de intercamblo comercial con identidad
M - Fomentar la pertinencia cultural en las atenciones de salud. patrimonial: como lo son la FERAN, Feria Jiwasan Markasa,
que en Una SOIa COIumna el dObleZ del materlal - Continuar con la ampliacion del equipo de salud maovil para promocion del disefio textil de la comuna.
, . . acercar las atenciones de salud a todo nuestro territorio. - Potenciar las virtudes productivas de los agricultores y
- Ampliar y mejorar la infraestructura de los Centros de Atencidn ganaderos con identidad territorial.
pOd rla m0|eStar a Ia |eCtura y al mlsmo tlempo de salud para el beneficio de toda la comunidad. - Apoyar y acompanar la innavacion en nueves desarrollos

productives y emprendimiento local en todos sus ambitos.

desgastar la impresion. Ademas se pidi6 agregar

el numero de la candidata bajo el logo de ____—
campana. Se cambiaron también los iconos y

distribuy6 de mejor manera todo el texto.




03 Edicion de imagen

' Uno de los trabajos mas complicados y que exigié mas tiempo fue la edicidon de una imagen en la que se
me pidid intentar eliminar todos los objetos del fondo que molestaban a la vista.

A Si bien ya habia realizado retoque de imagenes
tanto nen asignaturas como trabajos pasados,

generalmente eran todos retoques pequenos en
areas no tan notorias y con una buena area para
poder usar el tapon de clonar de Photoshop.

En esta imagen habia poco espacio de fondo libre
con el cual poder trabajar para cambiar los
elementos como la camioneta y la basura.

Desde un principio se intenté mantener el fondo
original en vez de intentar cambiarlo por otro, para &%
mantener la originalidad de la imagen y no

alterarla mas de lo necesario.

En Photoshop con el tapon de clonar se fue
copiando zonas del fondo aleatorias pero
manteniendo la coherencia con lo que deberia
haber en el fondo.




04 Animacion de voto a alcalde

Ya en el ultimo periodo de campafia, se me solicitd la posibilidad de realizar un video informativo que
mostrara principalmente cémo doblar el voto para las elecciones de alcalde.

Si bien se me pregunto la posibilidad de realizarlo,
inmediatamente propuse la creacion de un video
corto animado, con la linea grafica ya creada.

Para la creacion del video se trabajo con
elementos vectorizados creados en lllustratory
animarlo mediante After Effects. Las ilustraciones
fueron creadas también en base a la informacion
oficial compartida por el Servel respecto a la
distribucion de los candidatos en la papeleta y las
medidas sanitarias obligatorias que debian
cumplirse.

ALCALDE 2021 ALCALDE 2021

ALCALDE 2021

| - Una vez demostrado como doblar el voto y cdmo
Este5.y;16;deiMayo dejarlo en la caja, se hablé de las medidas
sanitarias obligatorias de prevencion.

En el video se inicié hablando de la fecha y las
votaciones que se llevarian a cabo. Luego, se pasé
a las instrucciones de como votar validamente,
mostrando la posicion en la que apareceria la
candidata y la forma en como votar. Lo siguiente
fue mostrar paso por paso, cémo se debe doblar el
voto.

tu propio lapicerefde pasta azul y
tu cedula de identidad.




04 Animacion de voto a alcalde

' Por Ultimo se agreg6 publicidad a la candidata Maricel Gutiérrez. También se gener6 otra version de la

A

animacion que incluye subtitulos.




05 Edicion de imagenes y graficas.

Un trabajo que se realizé a lo largo de todo el periodo de practica, fue la edicion de iméagenes varias y la

creacion de graficas para distintos productos creados también por otra parte del equipo de la campaia de
Maricel.

Se elimind el fondo y se vectorizaron imagenes de Y se vectorizaron y adjuntaron graficas que podian
la candidata para los distintos productos de la ser implementadas en otros productos.

MARICEL GUTIERREZ MARICEL GUTIERREZHARICEL GUTIERREZ

Cearcania e ldentidad Cercania e ldentidad

M
-

Alcaldesa de los ueb\os

VOTII MARICEL GUTIERREZ

Cercania e ldentidad
Putre 2021 - 2024




06 Afiches para redes sociales

Se realizaron 2 afiches publicitarios simples para compartir en las redes sociales de la candidata.

Se pidié unos afiches simples que contuvieran
principalmente el numero de la candidata en |la
papeleta. Se cre6 una plantilla simple con motivos
graficos que siguieran la linea grafica.



EXPERIENCIAS ADQUIRIDAS

Haber podido trabajar en esta practica profesional en campafias politicas fue una experiencia Unica y favorecedora. Las campanas politicas son uno
de los trabajos que mas exige la experiencia de los disefiadores y un arduo trabajo para conseguir cumplir de manera satisfactoria con las
expectativas y los resultados esperados. Lograr comunicar de manera eficiente el mensaje que busca dar a conocer el candidato y poner a prueba el
conocimiento sobre la percepcion del consumidor a cada pequeno detalle puesto en los distintos productos.

Fue desafiante el tener que trabajar bajo la presion del tiempo y la necesidad de estar constantemente generando productos. Sin embargo, se logré
organizar bien los tiempos y mantener un buen ritmo de trabajo para poder cumplir con todas las tareas esperadas. Esto es una de las experiencias
mas fructiferas del proceso de la practica profesional.

Trabajar junto a un equipo multidisciplinario que trabaja en distintos productos al mismo tiempo que uno también pone a prueba el trabajo en
equipo en una situacion tan especial como lo es la pandemia del Covid-19 por la que estamos pasando actualmente. Mantener de buena manera la
comunicacién y estar siempre conectados en caso de que fuera necesario.




CONCLUSIONES

Gracias a la practica profesional los estudiantes de la carrera de Disefio Multimedia pueden poner en practica los
conocimientos adquiridos durante su formacion, ademas de adquirir nuevos conocimientos tedricos y practicosy
experiencias Unicas que ayudan al crecimiento como profesional.

Esta ha sido una muy buena oportunidad para mi de poner a prueba mis habilidades, capacidades y conocimientos. Se
me ofrecid la oportunidad de poder participar en dos campaias politicas importantes y que exigen poner al limite todo
lo sabido por un disefiador. Mantener un trabajo exigente tanto en tiempo como en calidad, es una experiencia que me
ha permitido mejorar como profesional y también como persona.
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